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Agenda

13.00 Opening en welkom
Door Angelique Vermeulen, trekker Duurzaam Toerisme bij het Nationale Parken Bureau
- Korte kennismakingsronde-

13.05- 13.15 Inleiding op Duurzaam Toerisme en Bestemmingsontwikkeling in Nationale Parken
Door Angelique Vermeulen

13.15-13.40 Korte schets ontwikkelingen, kansen en dilemma’s in Nationale Parken Weerribben-Wieden, Hollandse
Duinen i.o0. en Veluwezoom (deelnemer Interreg-aanvraag)
Door Lisanne Kruiswijk, Soet Huijbregts en Jeroen de Koe

13.40-13.55 Samenwerkingen rond Natuurpoorten en Bezoekerscentra
Door Bram Timmers, consulent Natuur en Recreatie en
Marion Barth, Zakelijk Directeur Stichting Texels Museum ( w.o. Ecomare)

13.55 pauze

14.00 Discussie aan de hand van vragen en stellingen

14.30-14.45 Afsluiten en vervolgafspraken
- waar loop je tegenaan? Waar heb je behoefte aan?
- vervolgafspraken maken
- sluiting
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Inleiding op Duurzaam Toerisme en Bestemmingsontwikkeling
in Nationale Parken
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Samenhang leidraad

AMBITIEDOCUMENT EN UITVOERINGSAGENDA

GOVERNANCE

REGIONALE VERBONDENHEID

d
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LANDSCHAPSBIOGRAFIE
EN LANDSCHAPS

ECOLOGISCHE ANALYSE

Het opstellen van de
landschapsbiografie en
LESA vraagt om onderzoek
en synthese en geeft
hanadvatten voor de
verdere planuitwerking.

—

GEBIEDSIDENTITEIT

De gebledsidentiteit wordt
onder andere bepaald door
de kernkarakteristieken
van het landschap en de
natuurwaarden.

LANDSCHAPSVISIE EN

MERKIDENTITEIT

de merkidentiteit vioeit
voort uit de gebiedsidentiteit
en hangt daar nauw mee
samen, maar omvat ook
beleving, de ‘zachte’
waarden. Waarin zit de
kracht, de essentie en het
onderscheidende?

2| ONTWIKKELINGSPLAN

Gewenste gebledsdoelen
en maatregelen definiéren
voor instandhouden,
herstel, versterken of
anderzins bijdragen aan de
in het Nationale Parken
Kwaliteitskader Natuur

en Landschap genoemde
onderdelen.

'RUIMTELLIKE INRICHTING

T

EN NATUURHERSTEL
Uitwerking van de land-
schapvisie in inrichtings-,
beheer- en natuurherstel-
plannen en de realisatle
van die plannen.

*

VISIE DUURZAAM TOERISME
In deze visie worden
ambities en bijbehcrende
plan van aanpak t.a.v.
duurzaam toerisme
uitgewerkt.

BEZOEKERSMANAGEMENT

MERKACTIVATIESTRATEGIE

Strategie waarin wordt
uitgewerkt hoe de
merkidentiteit wordt
‘geactiveerd’. Dat wat je uit
wilt dragen.

Betreft 0.a. recreatieve =
zonering

AANBOD
Van producten en belevingen|

COMMUNICATIE EN
MARKETING

:

ONDERZOEK, ANALYSE
EN SYNTHESE

IDENTITEIT

VISIEVORMING EN STRATEGIE

—> EDUCATIE ’—

UITWERKING EN REALISATIE

MONITORING

Periodieke monitoring van
de stand van zaken m.b.t.
de gebiedsdoelen en
maatregelen. Knelpunten
signaleren en hierop

reageren.

KENNIS EN ONDERZOEK
Onderzoek om kennishiaten
of gesignaleerde knelpunten
op te lossen.

!

HERIIKING

(Aanvullend) onderzoek
maar ook knelpunten,
nieuwe ontwikkelingen
en/of opgaven dan wel
kansen kunnen er toe leiden
dat er een (gedeeltelijke)
herziening of aanscheming
nedig is van de begrenzing,
landschapsvisie en
landschapsontwikkelingsplan,
Inrichtings- en beheerplan,
natuurherstelplan, de
toeristische visle of de
voorliggende stappen.

MONITORING, (AANVULLEND)
ONDERZOEK EN HERUKING




VISIE DUURZAAM TOERISME

Duurzaam toerisme en recreatie in nationale parken:

1. draagt bij aan behoud, bescherming en
ontwikkeling van de natuur-, landschaps-en
cultuurwaarden;

==— 2. ondersteunt de lokale gemeenschap en draagt bij
| aan de kwaliteit van de leefomgeving;

3. levert bezoekers een kwalitatief hoogwaardige en
betekenisvolle beleving, passend bij de identiteit
van het gebied

4. draagt bij aan de lokale economie
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TRANSFORMATIE NAAR EEN DUURZAME BESTEMMING

2. Onderzoek & Data

Juiste inzichten

3. Marketing-
communicatie

Onderscheidend profiel Relevant aanbod ‘ Waardevol bezoek
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BESTEMMINGS-ONTWIKKELING

1. BEZOEKERSMANAGEMENT

2. RECREATIE-ZONERING

3. KWALITEIT VAN AANBOD

4. VERDUURZAMING
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Ontwikkelingen, kansen en dilemma’s in Nationale Parken

NP Weerribben Wieden — Lisanne Kruiswijk
NP io Hollandse Duinen — Soet Huijbregts

NP Veluwezoom — Jeroen de Koe
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Samenwerkingen rond Natuurpoorten en Bezoekerscentra

Brabantse Natuurpoorten — Bram Timmers

Netwerk bezoekerscentra de Wadden - Marion Barth
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Stellingen
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Elk park moet minimaal één bezoekerscentrum hebben
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Poorten, bezoekerscentra en parkeerplaatsen liggen aan de randen van het gebied
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Een bezoekerscentrum of poort in een NP moet voldoen aan bepaalde landelijke criteria
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De identiteit van het park is altijd één van de vertrekpunten voor een poort/centrum
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Het businessmodel is het vertrekpunt voor een nieuw centrum of poort
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Afsluiten en vervolgafspraken

Waar loop je tegenaan? Waar heb je behoefte aan?
Vervolgafspraken maken

Sluiting
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Bedankt!
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