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Nationaal Park Nieuw Land

Enkhuizen

« 4 natuurgebieden: Lepelaarplassen,
Oostvaardersplassen, Marker Wadden en
Markermeer

« 1 oktober 2018: Minister geeft status van Nationaal
Park

« 27 februari 2019: Provinciale Staten stelt de
Ontwikkelingsvisie Nationaal Park Nieuw Land vast

« 2019 e.v.: vitwerken van ontwikkelingsvisie
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Ontwikkelingsvisie
ationaal p(]r[( Nationaal Park Nieuw Land

Ambities

Nieuw Land wordt een vogelparadijs
van internationale betekenis

Versterken natuurbeleving: 2 miljoen
bezoekers per jaar

Maakt ontwikkeling MRA mogelijk
Ontwikkelt zich flexibel en adaptief
Geeft en levert energie

Staat open voor initiatieven
Financieel stabiel

Heldere organisatiestructuur

Is van alle Nederlanders




hationaal park

8 gebiedspartners

« Nafuurmonumenten

« Staatsbosbeheer

* Flevolandschap
 Rijkswaterstaat

« Gemeente Almere

« Gemeente Lelystad

« Waterschap Zuiderzeeland
» Provincie Flevoland




Samenwerken aan:

Marker Wadden
Lelystad, Provincre, Matuurmonumenten, RWS

Ruimtelijke
ontwikkelingen

Organisatie
Kustzone Lelystad
Lelystad, Provincre, Matuurmonumenten, RWS,

Waterschag

Financién

Dostvaardersplassen en Lepelaarplassa

Waterschap

al n
Almere, Lelystad, Provincie, Steatsbosbeheer, Flevolandschap, BWE, > \

Educatie

Almearsepoort
Almere, Provincie, Staatsbosbeheer, Flevolandschap,

Onderzoek s shae

Ab-Etalage

Aimere, Lalystad, Provincie, Staatsbosbeheer,
Flevalandschap, RWE, Waterschap

Marketing

Communicatie

Poort Lelystad
Lelystad, Provincre, Stastsbasteheer




Marketing - ambities

1. Ontwikkeling van het merk en de identiteit
van het gebied

2. Ontwikkeling van de beleving: het recreatief
product

3. Gebiedsmarketing (promotie)



De natuur
versterkt de
mens en de mens

versterkt de
Avontuurlijk . atuur

[ (] Levendig Steeds weer Innovatief
verrast door het
samenspel van
mens en natuur
(nature and
Open Toonaangevend

|dentiteit: karakter,
verhaallijnen, positionering

Huisstijl

Merkbekendheid

‘Wordt verrast door een zeearend. Je weet nooit
welle wilde dieren je tegenkomt.

Avontuurlijk
Onbekend, spannend en verrassend




2. Ontwikkeling de beleving, het recreatief
product:

= Vraaggericht — bezoekersonderzoek en
customer journey

= Ondernemers betrekken en inspireren

= Aansluiten op de omgeving:

Batavialand, Bataviastad, de centra van Almere en Lelystad, MRA,
plaatsen aan het Markermeer




ationaal park

3. Gebiedsmarketing

= Stijging in bezoekintentie én bezoeken: van
?00.000 naar 2 miljoen bezoekers per jaar

= Meer en betere aanbevelingen
= Meer inkomsten uit recreatie en toerisme

= Groel in liefde voor de natuur Tl
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Marketing — het proces

Marketing werkgroep, vertegenwoordiging marketing vanuit
gebiedspartners, o.l.v. marketeer Provincie

Schakelen op drie fronten tegelijk:

‘?g\?“’fl/ [ Strategisch: Plan voor uitvoering Marketing uit ontwikkelingsvisie:
f‘cvggf ‘5‘0[ | marketingplan 2020-2023 met doorzicht daarna
=g = Tactisch: aansluiten bij diverse lopende initiatieven en
= samenwerkingen
e B Internationale campagne HNP
MRA, Visit Flevoland
= y « Subsiedieaanvragen: Leader
_:_ = Operationeel: gebiedsmarketingmiddelen optimaliseren, kansen

= 7 benutten



afionaal park

Knelpunten — algemeen/plaatselik

= Onbekendheid met discipline marketing
>  (Op tijd) betrekken
»  Budget

= Marketingplannen meeste poorten eerder
gestart



Knelpunten — in relatie tot Platform
samenwerkende partners

= Marketingdoelstellingen partners sterk
Ingestoken op eigen gebied of eigen merk

= Marketing Nationaal Park vooral een
provinciale rol
»  veel steun van NP bureau

> wat willen we met het merk Nationale Parken?

Hoe gaan we samenwerken en hoe gaan de parken
naar elkaar verwijzene



Bedankt voor uw aandacht

www.nphieuwland.nl
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